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Tisková zpráva

Moravskoslezský kraj zná svoji Firmu a 

Živnostníka roku 2006
(Ostrava, 13. září 2006) - Nejlepší firmou roku v Moravskoslezském kraji se stala společnost V-NASS, spol. s r.o., která působí v oblasti strojírenského průmyslu. Vítězným živnostníkem je Petr Souček, ten se zabývá výrobou zmrzlinových pohárů. V budoucnu plánuje vybudování své vlastní cukrárny. O vítězích soutěží krajského kola Poštovní spořitelna FIRMA ROKU 2006 a Makro ŽIVNOSTNÍK ROKU 2006 rozhodla dnes v Hotelu Imperiál v Ostravě odborná porota. 
„Nejlépe firmy Moravskoslezského kraje dopadly ve srovnání schopnosti včasného uvolnění volných prostředků. Zajímavé je, že využívají pro své podnikání z 61 procent cizích zdrojů, což je téměř shodné s celostátním vzorkem firem,“ uvedla zástupkyně odborného garanta soutěže Klára Bumbálková z Bison & Rose. „Přestože rentabilita vlastního kapitálu je nižší než v celé ČR, vyšší rentabilitu než 23 % lze hodnotit jako velmi dobrou,“ dodala.  
V rámci úvodní fáze soutěže Poštovní spořitelna FIRMA ROKU 2006 bylo sledováno deset základních poměrových ukazatelů z oblasti rentability, likvidity, aktivity nebo produktivity. Finanční poměrové ukazatele neslouží pouze jako základní prvek pro hodnocení soutěžících, ale jejich shromáždění umožňuje v jednotlivých letech získat celostátní i regionální porovnání. V tomto ohledu se u každého ukazatele hledal medián, který jako střední hodnota dvou stejně velkých souborů dokáže lépe odhlédnout od extrémních hodnot než například průměr. 

Členové odborných porot, které vybírají vítěze jednotlivých krajských kol, dostaly od pořadatelů soutěží Poštovní spořitelna FIRMA ROKU 2006 a Makro ŽIVNOSTNÍK ROKU 2006 během srpna seznamy finalistů ve svých krajích. Každý finalista již má zároveň vytvořenou takzvanou osobní kartu, která obsahuje základní informace o jeho osobě či firmě - název firmy, IČ, dosažené skóre v hodnocení ekonomických ukazatelů a popis činnosti, kterou firma provozuje. U živnostníka - jeho jméno, IČ a popis činnosti, kterou živnostník provozuje. Porotce měl pak na základě hodnocení této karty možnost finalistovi položit jednu otázku, která přehled jeho podnikání doplní.
Na základě dodaných ekonomických dat byly organizátory soutěží propočteny klíčové ukazatele rentability, likvidity, zadluženosti, ziskovosti a produktivity práce. 
Tyto ukazatele byly dle metody mediánu přepočteny na skóre. Celkové dosažené skóre určilo pořadí soutěžících. Prvních 10 firem a živnostníků v každém kraji pak postoupilo do krajského kola soutěže. Uzávěrka přihlášek byla v polovině července, kdy se do soutěží registrovalo kolem dvou tisíc firem a živnostníků. 

Porota rozhodla na základě dosaženého skóre, informací na kartě, odpovědí na doplňkové otázky porotců a ratingu MSP, které je zpracovaný Hospodářskou komorou ČR. Rozhodnutí o vítězích krajských kol pak padne při zasedání poroty, které se koná vždy v den vyhlášení výsledků krajského kola mezi 12. 9. a 17. 10. 
Lucie Matějová, account, executive Bison&Rose
Email: lucie.matejova@bisonrose.cz
tel.: 233 014 011, 777 202 374

Projekt výročních podnikatelských cen si klade za cíl podpořit podnikání v České republice. V rámci cen jsou vyhlášeny soutěže Poštovní spořitelna FIRMA ROKU 2006 a Makro ŽIVNOSTNÍK ROKU 2006. Vyhlašovatelem soutěží jsou Hospodářské noviny, pořadatelem agentura Bison&Rose public relations. Titulárními partnery jsou Poštovní spořitelna a obchodní řetězec Makro. Krajská kola podpořila společnost ČEZ. Na projektu se dále podílejí společnosti České Radiokomunikace, Hewlett-Packard a Škoda Auto. Mediálním partnerem je TV Prima a Český rozhlas 1 – Radiožurnál. Odborným garantem je Hospodářská komora České republiky.

