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Tisková zpráva

Praha a Středočeský kraj znají nejlepší 
firmy a živnostníky roku 2006
(Praha, 2.října 2006) – Ocenění Firma roku 2006 ve Středočeském kraji získala společnost Linet s.r.o.. Ve svém oboru patří k nejdynamičtěji se rozvíjející firmě v Evropě a řadí se k pětici největších výrobců nemocničních lůžek na světě. Působí na trhu již od roku 1990. Vítězným živnostníkem Středočeského kraje roku 2006 je pan Pavel Kárník - Knihkupectví 'U Kašků', který pokračuje v tradici knihkupectví založeného již v roce 1896 tzn., že v letošním roce oslaví 110té výročí své existence. 
Firmou roku 2006 hlavního města Prahy se stala společnost Kofola a. s., která  je jedním z nejvýznamnějších výrobců nealkoholických nápojů v České a Slovenské republice. Titul vítězného živnostníka Prahy 2006 si odnesla paní Linda Vavříková – Allegria. Ta na českém trhu vybudovala společnost "Allegria, Firma na zážitky". 
Od začátku svého podnikání si zakládá na myšlence, že každý obdarovaný více ocení osobní zážitek než dárek materiální hodnoty. 
O vítězích soutěží krajských kol Poštovní spořitelna FIRMA ROKU 2006 a Makro ŽIVNOSTNÍK ROKU 2006 rozhodla dnes v hotelu Jalta v Praze odborná porota. 
Firmy ze Středočeského kraje a Prahy vykazují oproti celorepublikovému srovnání vyšší produktivitu práce a také schopnost dostát svým závazkům. Svědčí o tom analýza ekonomických údajů, které se podařilo shromáždit v rámci první fáze soutěže Poštovní spořitelna FIRMA ROKU 2006. Pražské firmy navíc vynikají v ukazatelích rentability, když jejich rentabilita vlastního kapitálu na úrovni 37 % o polovinu přesahuje celorepublikový vzorek. Středočeské podniky si pak výrazně lépe stojí v ukazateli celkového zadlužení. Zatímco střední hodnota celé ČR v roce 2005 přesáhla 61 %, firmy Středočeského kraje nedosahují ani 40% podílu cizího kapitálu. 

„Přestože právě nižší zadluženost snižuje středočeským firmám rentabilitu vlastního kapitálu, nemůžeme hodnotit jejich více než 20% rentabilitu jako nízkou,“ uvedla zástupkyně odborného garanta soutěže Klára Bumbálková z Bison & Rose. „U pražských firem nenajdeme slabinu prakticky v žádném sledovaném finančním ukazateli. Jejich údaje se ve většině případů kryjí s celorepublikovým průměrem nebo jej překonávají. Podařilo se jim to také u produktivity práce, a to i přes vyšší cenu práce v Praze,“ dodala Bumbálková. 
Porota rozhodla na základě dosaženého ekonomického skóre, informací na kartě každého účastníka, odpovědí na doplňkové otázky porotců a ratingu MSP, které je zpracované Hospodářskou komorou ČR. Rozhodnutí o vítězích krajských kol padlo při zasedání poroty, které se konalo v den vyhlášení výsledků krajského kola 2.10.2006. 
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Projekt výročních podnikatelských cen si klade za cíl podpořit podnikání v České republice. V rámci cen jsou vyhlášeny soutěže Poštovní spořitelna FIRMA ROKU 2006 a Makro ŽIVNOSTNÍK ROKU 2006. Vyhlašovatelem soutěží jsou Hospodářské noviny, pořadatelem agentura Bison&Rose public relations. Titulárními partnery jsou Poštovní spořitelna a obchodní řetězec Makro. Krajská kola podpořila společnost ČEZ. Na projektu se dále podílejí společnosti České Radiokomunikace, Hewlett-Packard a Škoda Auto. Mediálním partnerem je TV Prima a Český rozhlas 1 – Radiožurnál. Odborným garantem je Hospodářská komora České republiky. 
Členové odborných porot, které vybírají vítěze jednotlivých krajských kol, dostaly od pořadatelů soutěží Poštovní spořitelna FIRMA ROKU 2006 a Makro ŽIVNOSTNÍK ROKU 2006 během srpna seznamy finalistů ve svých krajích. Každý finalista již má zároveň vytvořenou takzvanou osobní kartu, která obsahuje základní informace o jeho osobě či firmě - název firmy, IČ, dosažené skóre v hodnocení ekonomických ukazatelů a popis činnosti, kterou firma provozuje. U živnostníka - jeho jméno, IČ a popis činnosti, kterou živnostník provozuje. Porotce měl pak na základě hodnocení této karty možnost finalistovi položit jednu otázku, která přehled jeho podnikání doplní.
Na základě dodaných ekonomických dat byly organizátory soutěží propočteny klíčové ukazatele rentability, likvidity, zadluženosti, ziskovosti a produktivity práce. 

Tyto ukazatele byly dle metody mediánu přepočteny na skóre. Celkové dosažené skóre určilo pořadí soutěžících. Prvních 10 firem a živnostníků v každém kraji pak postoupilo do krajského kola soutěže. Uzávěrka přihlášek byla v polovině července, kdy se do soutěží registrovalo kolem dvou tisíc firem a živnostníků. 

